
北京汽车 年度业绩推介材料



免责声明

本演示片及其包含的信息不构成对买卖北京汽车股份有限公司（“公司”）的任何证券的建议，不构成买卖公

司任何证券的要约，且不构成任何合同或承诺的基础或依据。对于本演示片包含的信息或意见的公正性、准确

性、完整性或正确性，我们未作出任何明示或默示的陈述或保证，且不应依赖上述信息或意见。对于由于使用

本演示片或其内容产生的或由于其他原因与本演示片相关的无论任何性质的损失，公司及公司的任何顾问或代

表均不承担任何责任或义务（无论是由于疏忽还是由于其他原因）。本演示片包含的信息可能会发生更新、整

理、修改、核实和修订，且上述信息可能会发生重大变更。本演示片包含有关公司的财务状况、经营业绩和业

务以及公司管理层的某些计划和目标的预测性声明，当中涉及可预见和不可预见的风险、不确定因素和其他因

素，且这些风险、不确定因素和其他因素可能导致公司未来的实际业绩和表现与上述预测性声明明示或默示的

业绩和表现存在重大差异。上述预测性声明基于公司目前和未来的业务战略以及根据公司未来开展业务的政治

和经济环境作出的各种假设作出。上述预测性声明反映了公司管理层在数据公布之日的意见。任何人均不应依

赖上述预测性声明。公司不保证上述预测性声明与公司未来业绩和事件保持一致。我们向贵方提供本演示片包

含的信息应予保密，上述信息不得向任何其他人提供或披露，且不得复制上述信息。
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2015年度乘用车市场整体情况
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销量 增长率

2015年，国内乘用车市场销量首次突破2,000万辆、但增速进一步降低，第四季度
起呈回暖趋势

数据来源：中国汽车工业协会
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2014年 1.2 0.9 1.1 1.1 1.0 1.0 0.9 1.0 1.2 1.1 1.2 1.4

2015年 1.4 1.0 1.3 1.1 1.1 1.0 0.8 0.9 1.1 1.3 1.6 1.7

2015年度乘用车市场整体情况（续）

受政策影响，2015年10月起，1.6L以下乘用车引领销售反弹2

1.6L及以下车型销量 (百万台)

5 数据来源：中国汽车工业协会



2015年度乘用车市场整体情况（续）

细分市场方面，SUV、MPV继续保持高速增长，2015年占比达44%3
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11% 13% 17% 21%
33%

2011 2012 2013 2014 2015

SUV

MPV

交叉型

轿车
2011 2012 2013 2014 2015

SUV 20.19% 25.50% 49.41% 36.44% 52.39%

MPV 11.74% -0.87% 164.50% 46.79% 10.05%

交叉型 -9.38% -0.07% -27.98% -18.06% -17.47%

轿车 6.62% 6.15% 11.77% 3.06% -5.33%

细分车型市场占有率 细分车型同比变动

6 数据来源：中国汽车工业协会
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纯电动 插电混动

2015年度乘用车市场整体情况（续）

新能源车销量“井喷”，纯电动新能源车主力地位提升4

新能源乘用车销量变化 (千台)

7
数据来源：中国汽车工业协会
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2015年度，业绩呈爆发式增长，表现行业领先1
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销量 (千台) 净利润 (十亿元) 净利率 (%)
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北京奔驰业绩表现

注：销量数据为批发数



产品线持续丰富，明星车型层出不穷2

SUV

轿车

GLK

GLA

E级车

C级车（长轴距）

GLC

E级车

C级车（长轴距） C级车（标准轴距）

2014 2015

GLA

GLC

全新E级车

C级车（长轴距） C级车（标准轴距）

2016
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北京奔驰业绩表现（续）



34%

24% 23%

2%

17%

C级车 E级车 GLK GLC GLA

产品结构持续优化，SUV占比快速提升3

北京奔驰产品结构

24%

37%

39%

2014年 2015年

12

北京奔驰业绩表现（续）

注：数据为批发数

42%



C级车：上市以来销量持续上升，月销首次突破1.1万台
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E级车：即将更新换代，月均销量依然维持在5千台以上

4

（千台）

（千台）

注：批发数13

北京奔驰业绩表现（续）



GLA级SUV：上市九个月，销量强劲爬升，月销达到7千台

北京奔驰业绩表现（续）
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GLK/GLC级SUV：换代前依旧热销，换代后供不应求

14 注：批发数

（千台）

（千台）
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北京现代业绩表现

受行业波动以及合资品牌整体表现影响，北京现代2015年业绩不及往期1
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16 注：批发数

-13.4%  CAGR -12.7%  CAGR



北京现代业绩表现（续）

积极调整产品策略，推出市场追捧的热销车型2

途胜

全新胜达 ix25

瑞纳

索纳塔8 索纳塔名驭

ix35

名图

伊兰特

索纳塔8 索纳塔名驭 名图

全新途胜

全新胜达 ix25

瑞纳

ix35

索纳塔9

SUV

小型轿车

紧凑型轿车

中型轿车

2014 2015

索纳塔8 索纳塔名驭 名图

全新途胜

全新胜达 ix25

全新紧凑车

ix35

索纳塔9

2016
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伊兰特伊兰特朗动 伊兰特 伊兰特领动伊兰特悦动 伊兰特朗动 伊兰特悦动 伊兰特朗动 伊兰特悦动



北京现代业绩表现（续）

42%58%

D+S

2014年 2015年

50%50%

D+S

产品结构调整成果明显，D+S比例首达50%3

北京现代D+S占比

18 注：批发数



北京现代业绩表现（续）

品牌 得分

东风雪铁龙 804

794

东风标志 780

东风悦达起
亚

776

东风风神 762

奇瑞 746

广汽本田 744

一汽轿车 740

东风本田 735

长安福特 734

中国售后服务满意度指数研究（CSI）

品牌 得分

70

雷诺 82

一汽马自
达

87

东风标志 93

东风悦达
起亚

94

广汽三菱 95

广汽本田 95

广汽丰田 96

广汽传祺 96

上海大众 97

品牌 得分

812

东风
雪铁龙

799

东风日产 777

一汽马自达 752

东风悦达起
亚

744

长安福特 743

东风标致 740

上海大众 736

一汽轿车 729

奇瑞 711

中国新车质量研究（IQS） 中国汽车销售满意度指数研究
（SSI）

品牌 得分

东风本田 88

广汽本田 90

91

东风悦达
起亚

94

一汽丰田 101

广汽丰田 104

别克 107

东风日产 108

长安福特 127

一汽大众 128

2012 2015

品牌 得分

奥迪 887

东风日产 880

一汽大众 868

东风本田 866

广汽丰田 866

广汽本田 863

上汽通用
五菱

863

东风雪铁
龙

861

859

东风悦达
起亚

859

2011 2015

品牌 得分

广汽本田 870

上汽荣威 846

东风本田 845

东风日产 839

东风雪铁
龙

838

上海通用
雪佛兰

838

广汽丰田 835

上汽通用
别克

834

一汽丰田 831

824

2009 2015

2015年，品牌影响力继续保持行业领先

New New

4

New

19

资料来源：JD Power   注：不包含豪华品牌和进口车



北京现代业绩表现（续）

2015年，两座新工厂开工建设，为“十三五”期间完善产业布局奠定基础5

重庆工厂沧州工厂
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160

290
347

2013 2014 2015

202

310 337

2013 2014 2015

北京品牌业绩表现

2015年，承受住行业波动考验，销售业绩取得突破，上牌数超过批发数1

批发数 (千台)

22

上牌数 (千台)



绅宝D70

北京品牌业绩表现（续）

大力调整产品结构，实施“E+S”战略2

绅宝/北京

绅宝D70

BJ40

绅宝D50绅宝D20

BJ40

绅宝D50绅宝D20

绅宝X65 绅宝X25

绅宝X55 绅宝X25 绅宝X35

BJ40/BJ40L BJ80
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威旺
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M20

威旺306/307威旺205/206

M20

威旺306/307

M30

威旺306/307

M30

M50

绅宝D80 绅宝CC

威旺S50



北京品牌业绩表现（续）

大力调整产品结构，实施“E+S”战略（续）2

新能源SUV

24 2014 2015 2016

EV系列（D20）

EV系列（D20）

ES210（D70） EU260（D50）

EX200（X25）

EH400（D80） ES210（D70）

EU260（D50）

1 3 5

新能源轿车

EV系列（D20）



40.0%

2.3%

25.0%

30.9%

1.8%

轿车 SUV MPV 交叉型 新能源

北京品牌业绩表现（续）

产品结构持续优化，SUV+MPV占比有效提升

2014年 2015年

27.4%

10.1%

43.6%

13.0%
6.0%

3

北京汽车各产品占比

27.3% 53.7%
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北京品牌业绩表现（续）

5.5

20.1

2014 2015

0.5 

1.8 

2014 2015

纯电动车销量同比增长269%，保持行业领先4

纯电动车销量 (千台) 与新能源相关政府补贴 (十亿元)

26 注：批发数
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主要财务指标（合并口径）
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2,714
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2013 2014 2015

2,951 

5,841 
6,322 
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收入 (十亿元) 归属公司权益持有人净利润 (百万元)净利润 (百万元)

盈利能力情况1
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2,961
2,061

3,086

2,173

9,396

4,333

2013 2014 2015

北京品牌 北京奔驰

主要财务指标（合并口径）

(1)

注：(1)北京奔驰作为北京汽车附属公司后的数据

资本开支情况

（百万元）

2

5,134

29

7,419

11,456



主要财务指标（合并口径）

分红派息情况3

每股股息 （人民币元）

30

年终股息 （百万元）

0.36
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0.15

2013 2014 2015
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1,139 

2013 2014 2015
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（1958.HK）
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