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免责声明

本演示片及其包含的信息不构成对买卖北京汽车股份有限公司（“公司”）的任何证券的建议，不构成买卖公

司任何证券的要约，且不构成任何合同或承诺的基础或依据。对于本演示片包含的信息或意见的公正性、准确

性、完整性或正确性，我们未作出任何明示或默示的陈述或保证，且不应依赖上述信息或意见。对于由于使用

本演示片或其内容产生的或由于其他原因与本演示片相关的无论任何性质的损失，公司及公司的任何顾问或代

表均不承担任何责任或义务（无论是由于疏忽还是由于其他原因）。本演示片包含的信息可能会发生更新、整

理、修改、核实和修订，且上述信息可能会发生重大变更。本演示片包含有关公司的财务状况、经营业绩和业

务以及公司管理层的某些计划和目标的预测性声明，当中涉及可预见和不可预见的风险、不确定因素和其他因

素，且这些风险、不确定因素和其他因素可能导致公司未来的实际业绩和表现与上述预测性声明明示或默示的

业绩和表现存在重大差异。上述预测性声明基于公司目前和未来的业务战略以及根据公司未来开展业务的政治

和经济环境作出的各种假设作出。上述预测性声明反映了公司管理层在数据公布之日的意见。任何人均不应依

赖上述预测性声明。公司不保证上述预测性声明与公司未来业绩和事件保持一致。我们向贵方提供本演示片包

含的信息应予保密，上述信息不得向任何其他人提供或披露，且不得复制上述信息。
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2016年上半年全球乘用车市场表现

2016年上半年，中国市场乘用车销量保持相对高速增长、是全球唯一销量突破千万的国家、保持

全球最大乘用车市场的绝对地位

数据来源：中国汽车工业协会4
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2016年上半年中国乘用车市场表现
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2016年上半年，国内乘用车市场销量首次突破1,100万台、同比增长9.2%，市场总体呈现加速增长

态势，预计全年呈现“前低后高”走势

数据来源：中国汽车工业协会
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乘用车细分市场表现

细分市场方面，SUV继续保持高速增长，市场占有率较去年提升了8个百分点，其中A级与A0级

SUV占比达82%

历年细分车型市场销售占有率 SUV级别市场销售及增速情况（万台）

6 数据来源：中国汽车工业协会、乘联会
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乘用车系别市场表现

2016年上半年，中国品牌延续自2014年起的强势崛起态势、市场份额继续提升至43%、成为

绝对主力

7
数据来源：中国汽车工业协会
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纯电动 插电混合

新能源乘用车市场表现

2016年上半年，下一阶段新能源车政策规划相继出台，新能源车销售继续保持高速增长、纯

电动新能源车的主导地位进一步提升

新能源乘用车销量变化 (千台)

8
数据来源：中国汽车工业协会

新能源乘用车销售结构
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36.44%
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2014年 66.9% 67.3% 67.1% 65.7% 66.0% 65.7% 66.8% 66.2% 68.1% 66.8% 68.0% 66.2%

2015年 70.3% 71.3% 70.6% 68.3% 67.1% 65.5% 65.0% 64.6% 65.6% 69.0% 70.9% 70.9%

2016年 70.7% 72.0% 71.2% 71.9% 71.6% 72.4%

60%

65%

70%

75%

1.6L及以下乘用车销售表现

受购置税减半政策以及市场消费偏好影响，1.6升及以下排量乘用车销售占比持续提升，1.4T-

1.6T车型销量增长最为迅速

1.6L及以下车型市场份额

9 数据来源：中国汽车工业协会







2016年上半年，北京品牌、北京奔驰、北京现代合计实现整车销售86.9万台、同比增长14.1%、超

额完成半年度计划，销量增速高于9.2%的行业平均增速约5个百分点，且保持加速增长趋势
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2016年上半年整体运营表现

注：批发数
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2016年上半年，北京奔驰保持爆发式增长态势，整车销量同比大增39%、成为国内豪华车市场增

长引擎，并实现了历史性的突破、销量跃升国产豪车第2名
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销量 (千台)
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北京奔驰销售业绩

注：批发数
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增量增长的同时，北京奔驰的产品结构和产品品系也持续优化，2016年上半年SUV产品占比首次

突破50%、产品生命周期具竞争力

北京奔驰产品结构
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北京奔驰产品结构

注：批发数
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北京奔驰工厂：戴姆勒在德国以外唯一拥有前驱车平台、后

驱车平台和动力系统平台的合资企业，从制造规模角度亦是戴姆

勒最大海外生产基地；与此同时，北京奔驰积极推进扩产计划、

整车设计产能满足未来生产计划及市场需求

北京奔驰发动机工厂：戴姆勒在德国以外的首个发动机生产

基地，使得北京奔驰具备制造发动机的核心零部件的能力

北京奔驰稳步推进产能扩张以满足持续高涨的中国市场消费需求，同时通过发动机工厂建成与扩

产、研发中心投入使用等进一步延伸产业链条、提升其在戴姆勒全球生产体系中的战略地位
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北京奔驰产能扩张及产业链延伸

注：批发数

北京奔驰产能规划 (千台)
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2016年8月22日，倍受瞩目的全新长轴距E级轿车于中国上市，预计强势引领豪华车产品进入全新

世代

17

北京奔驰2016年下半年新车计划

技术品质引领豪华车进入全新时代 成为戴姆勒取得最佳历史7月销量以及下半年
业绩预期的关键因素

数据来源：上市公司公告



得益于销量提升、结构调整、产业链条延伸以及国产化率提高等因素驱动，2016年上半年，北京

奔驰在盈利水平以及盈利能力方面均取得了快速提升
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北京奔驰财务表现
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北京现代销售业绩

2016年上半年，北京现代实现销量同比增长2.4%、重回合资品牌排名第4位，月度销售呈“V”型

反转、企稳回升趋势明显、2季度以来进入加速增长通道
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北京现代产品结构

2016年上半年，北京现代的产品结构调整成果显著、D+S比例达到52%、SUV车型销量位居合资

品牌前列，同时，在主要级别产品中均涌现月销过万的明星车型

D+S占比情况

21 注：批发数

52%48%43%57%

2015H1 2016H1

50%50%

D+S

2015

月销过万车型（截至2016年6月）

（D：中级车；S：SUV）



北京现代2016年下半年战略规划

2016年下半年，北京现代三“新”并举：通过新厂的投产、新车型的投放以及新能源战略的实施

为未来竞争力与业绩提升提供确保

22

全新紧凑型轿车：悦纳

2016年四季度上市

新工厂：沧州工厂

2016年三季度

竣工时间
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北京品牌销售业绩

2016年上半年，得益于SUV+新能源产品的双轮驱动、以及绅宝+威旺品牌的双渠道营销，北京品

牌整体销量突破20万台、同比大增37%，仅用5年时间实现了累积百万辆的销售业绩
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轿车 MPV SUV 新能源 交叉型

北京品牌产品结构

与此同时，北京品牌的产品结构持续优化，SUV与新能源产品实现销售11.3万台、占比提升至

55.7%、成为品牌发展的绝对主力
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北京汽车各产品占比

11.5% 55.7%
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北京品牌产品结构-SUV车型

SUV产品方面，2016年上半年销量增长近8倍，成功推出多款明星车型，进入A0级SUV细分市场第

一阵营，成为中国品牌SUV产品的“新势力”

26

11
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SUV销量 (千台) 北汽绅宝X25：
上半年累计销售4.6万
台，对标车型销量排
名第一

北汽绅宝X55：
上半年累计销售2.3

万台

注：批发数

北汽绅宝X35：
上市仅40天累计销售
9千台



巩固大众普及型，拓展高端商务型

北京品牌产品结构-新能源车型

新能源产品方面，2016年上半年纯电动车销量同比增长144%、销量保持行业领跑地位、并推出国
内首款纯电动SUV车型；同时，完成所有生产基地新能源生产技改升级、为下一轮产品竞争提供硬
件保障

纯电动车销量 (千台)
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北京品牌2016年下半年新车计划

2016年9月，第二代越野车型北京（BJ）20即将上市，进一步传承“越野世家”风范，以硬派越野
车为着手、助力北京品牌实施SUV产品的差异化竞争战略

28 注：批发数

北京（BJ）20：2016年9月上市



北京品牌财务表现

得益于销量扩张、SUV及新能源产品的爆发式增长、以及成本费用的有效控制，北京品牌收入大幅

提升，毛利以及毛利率一举转正

29
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毛利润（百万元）

7.3 

11.7 
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注：财务数据根据国际会计准则编制，经外部审计机构审阅

2016年上半年，北京品牌

毛利转正、达272百万元，

毛利率达2.3%



北京品牌合资合作及产业链延伸

30

2016年上半年，实现多项合资合作突破，进一步延伸产业链条、构建合作生态

2、入股北京新能源股份公司，延伸新能源产业链条

2016年3月24日，决议向北京新能源汽车股份有限公司增资；

增资完成后，本公司持有新能源汽车股份权益总额之6.5%。

有效延伸公司新能源产业链条及业务体系。

1、签署受让福建奔驰股权协议，深化战略合作

2016年6月12日，签署受让福建奔驰35%股权协议；通过此交易，将

进一步顺应汽车消费多元化的发展趋势,布局高端轻型商务车领域，进

一步扩展本公司与戴姆勒的合作范围，充分发挥各自优势，深化互利

共赢。亦有助于丰富本公司的产品线，并且通过技术、人才、战略全

方位的协同，实现强强联合下的市场开拓。





主要财务指标（合并口径）

32 注：财务数据根据国际会计准则编制，经外部审计机构审阅

（人民币百万元） 2016年1-6月 2015年1-6月 YOY

收入 49,039 36,522 34.3%

销售成本 38,285 30,337 26.2%

毛利 10,754 6,185 73.9%

毛利率 22% 17%

分销费用 4,554 2,983 52.7%

行政费用 1,923 1,743 10.3%

财务费用-净额 255 408 -37.5%

应占合营及联营企业投资收益份额 1,979 2,035 -2.8%

本期间利润 4,420 3,491 26.6%

净利率 9% 10%

归属于本公司权益持有人净利润 2,411 2,171 11.1%

基本和摊薄每股盈利（人民币元） 0.32 0.29

资本开支 2,411                                 3,095                                 -22.1%

（人民币百万元） 2016年6月底 2015年6月底 YOY

总资产 140,876 127,393 10.6%

总负债 89,946 80,324 12.0%

归属于本公司权益持有人权益 36,281 35,010 3.6%



净利润变动驱动分析（合并口径）

33

单位：百万元

其他利得/亏损

-487





布局整体2020战略路径

2016年是“十三五”开局之年，全系品牌按既定的

2020年战略目标布局与迈进
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中国品牌前三名

自主产销80万辆第100万辆

2016年 2020年

发布北京品牌2020战略目标

总产销：80万辆

新能源：

• 绅宝品牌全面电动化

至2020年，北京品牌致力于在产销规模、产品结构、新能源产品布局方面取得战略突破、销

量排名中国品牌前三、成为中国品牌发展的“新主流”

智能化：

•实现多端一云的交互平台

•先进的驾驶引导系统

•定义全新的驾乘空间

• 产销20万辆

2020年



（1958.HK）


